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O  POLÍTICO 

A  COMUNICAÇÃO é considerada um dos 
principais elementos para aperfeiçoar a 
relação entre os parlamentares e seus 
eleitores.  
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A POLÍTICA  é a ciência que busca 
estabelecer mecanismos que permitam 
a construção coletiva do bem comum. 

É utilizada para dar VISIBILIDADE ao 
mandato 
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A política é dependente de um 
intermediário entre seu lugar de 
atuação e o cidadão a quem se 
pretende atingir, e é justamente 
neste ponto que reside o 
encontro entre a comunicação e 
a política.  
Os homens públicos buscam se 
moldar à linguagem dos meios 
de comunicação que lhes darão 
visibilidade. 

A VISIBILIDADE é a natureza do poder.  
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MARKETING POLÍTICO  

PROPAGANDA  

X 
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Propaganda  
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Marketing Político  
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IMAGEM  

é uma percepção de valor 
construída através de idéias, 

convicções e sensações 
resultantes da comunicação 

dos atributos do pretendente, 
criando o seu diferencial e 

buscando a sua visibilidade.  
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A imagem se impõe como um dom. 
Ela desencoraja perguntas, cria 

associações convincentes, resiste 
a interpretações não desejadas, 

comunica instantaneamente e 
forja vínculos que transcendem as 

diferenças sociais.  
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Ponha em ordem sua documentação  
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O PROCESSO DE CONSTRUÇÃO 
DA IMAGEM 

Ponha em ordem suas finanças  

Você não pode ser surpreendido durante a campanha por 
uma situação em que precise do documento naquela hora e 
não o tenha à mão. 

Como candidato você é uma pessoa pública e seu direito à 
privacidade ficou muito limitado. 
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Ponha seu corpo em ordem  
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Dê uma forma ao seu curriculum  

Quando aparecer para os eleitores trate de mostrar o melhor 
de você. Deve estar confiante na vitória, transmitindo, com 
palavras e comportamento, confiança e entusiasmo 

Valorizar as informações que o credenciam para o cargo. O 
ideal é que tenha algo  que facilite a sua identificação com o 
eleitor. 
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PESQUISA  

ñA realidade ® como ®, n«o como 
gostar²amos que ela fosseò     

MaquiaveL  

"Conheça o inimigo e a si mesmo e 
você obterá a vitória sem qualquer 
perigo;  conheça  terreno e as 
condições da natureza, e você será 
sempre vitorioso."  Sun Tzu 

Nunca pense em aplicar Marketing sem 
saber o que pensam os eleitores.  
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é® chegada uma etapa fundamental e que, n«o raro, ® 
decisiva para a vitória ou derrota. A elaboração da 

ESTRATÉGIA  de marketing do candidato, ou seja, a 
definição dos métodos que ele vai utilizar para chegar 

até o eleitor.   (Andrade,2003) 

ESTRATÉGIA  é a arte de aplicar  com 
eficiência  os meios disponíveis ou de explorar  
as condições favoráveis  de que porventura  se 
desfrute  visando atingir  objetivos  traçados .  

Capacidade de determinação dos  

objetivos apropriados: ñFazer         

         coisas certasò.                        

Capacidade de minimizar o uso de 

recursos para alcançar os objetivos. 

ñFazer as coisas certas da maneira 

corretaò.                       
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SABÃO CERVEJA CARRO EMISSORA TV 

1 

Através da comunicação produziremos um 

conceito/posicionamento único para sua campanha  

CONCEITO / POSICIONAMENTO 

ñSe você não consegue definir-se adequadamente para os 

eleitores, seus adversários vão definí-lo.ò    
James Carville 
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ESTARÁ EM DISPUTA UM CARGO QUE DESEJAMOS  

CONQUISTAR OU MANTER 

MUDA  CONTINUA  

A GRANDE 

QUESTÃO  

EM DEBATE  
 

O QUÊ  POR QUÊ  

 

POSICIONAMENTO POLÍTICO  
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Complementa a definição da identidade do político. É quando definimos 
as cores, a logomarca, o slogan e os tipos de letra e suas aplicações no 

material. Tudo isso previsto no plano de harmonização visual. 

LOGOMARCA  
O visual ataca com um poder emocional e um imediatismo que 

não dá espaço para reflexões e dúvidas. 

× Diariamente, as nossos experiências de 
comunicação são marcadas em 35% verbal e 
65% não-verbal  

× Compreender a predominância da visão sobre os 
outros sentidos 

× A cor tem uma enorme ressonância simbólica 

× O visual tem um grande poder emocional 

IDENTIDADE VISUAL  
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A candidatura ganha uma identidade 
única, exclusiva, a qual se associam 

todas as peças de publicidade da 
campanha, assim como a imagem do 

candidato, de forma que, ao pensar no 
candidato, o eleitor sabe, com clareza o 

significado da candidatura.  

http://www.google.com.br/imgres?imgurl=http://www.jornalcomunicacao.ufpr.br/files/images/janio-quadros-vassoura.materia.jpg&imgrefurl=http://www.jornalcomunicacao.ufpr.br/node/8850&usg=__e6Oj0F5RDtAwRYC6K70Hm87bw4g=&h=251&w=300&sz=19&hl=pt-BR&start=5&zoom=1&itbs=1&tbnid=XiJexizBlgO7JM:&tbnh=97&tbnw=116&prev=/search?q=vassoura%2Bj%C3%A2nio&hl=pt-BR&biw=1003&bih=371&gbv=2&tbm=isch&ei=UNTATbuFB4m-0QH1y6iyCg
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http://www.google.com.br/imgres?imgurl=http://3.bp.blogspot.com/_7czcj8Sk9jE/THf2zcD8efI/AAAAAAAAAQ4/1dQNl3I3axQ/s1600/SANTINHO_TIRIRICA.jpg&imgrefurl=http://falecomlu.blogspot.com/2010/08/tiririca-e-grande-aposta-do-pr-para.html&usg=__qUG9upnUUg0HqmRCHjsXy5lnPpU=&h=1143&w=800&sz=178&hl=pt-BR&start=1&zoom=1&itbs=1&tbnid=zHx9uPXiTV0IeM:&tbnh=150&tbnw=105&prev=/search?q=slogan%2Btiririca&hl=pt-BR&gbv=2&biw=1003&bih=354&tbm=isch&ei=19bATaraG8L00gGOr-GyCg
http://www.google.com.br/imgres?imgurl=http://brasil.indymedia.org/images/2008/06/422851.jpg&imgrefurl=http://www.midiaindependente.org/pt/red/2008/06/422849.shtml&usg=__J7Y8enUbvWkhzUWucil0Bbmsg8c=&h=350&w=250&sz=86&hl=pt-BR&start=11&zoom=1&itbs=1&tbnid=IJ9ipfWyFtygVM:&tbnh=120&tbnw=86&prev=/search%3Fq%3Dpanfleto%252Bpalmares%26hl%3Dpt-BR%26gbv%3D2%26biw%3D1003%26bih%3D354%26tbm%3Disch&ei=DtXATe_EAoLf0QHon6yzCg
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×A marca não necessariamente é um desenho estilizado 

× Pode ser criada a partir de um tratamento gráfico dado ao 
nome 

Se um slogan serve para qualquer candidato, na 
verdade ele não serve para nenhum. 

Um slogan longo, mas bem concebido, é preferível a um slogan 
curto, mas mal conceituado. 

Enfim, precisamos de um slogan que transmita ao eleitor o 
verdadeiro posicionamento da campanha 

ñFulano de Tal ï o rumo certo de um novo tempoò 

???????????????????? 

ñA vida ® geralmente vista, raramente ouvidaò     Baltazar 

SLOGAN  
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É a síntese de uma campanha. 

Num espaço mínimo, minúsculo, devem estar presentes o 
nome do candidato, a cor, a marca ou a logotipia e os 
números. Poderá conter ou não a foto do candidato 

 
CUIDADO: Um adesivo pode ficar muito bonito na tela do 

computador, mas, quando colocado num carro, pode não ter a 
visibilidade ideal 

JINGLE  
É um discurso musical dirigido a um eleitor. Se for bem 
feito vai chegar ao coração dele, até mesmo antes de 

passar pela sua cabeça. 

ADESIVO  
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PORTA  A PORTA  

ñ... a campanha porta a porta pode e deve ser realizada 
pelo candidato, com grande empenho, e há certos 
candidatos que fazem desta forma de campanha a sua 
principal arma. Bem planejada, uma campanha porta a 
porta pode permitir ao candidato atingir pessoalmente, 
dezenas de milhares de eleitoresò  (Francisco Ferraz)  

ü Fazer o trajeto acompanhado de um assessor, no máximo dois para 

registrar apoios e solicitações 

ü Procurar anotar sempre o nome, endereço e sempre que possível, o 

número do telefone 

ü Não entrar na casa, entrar é muito fácil, sair é muito difícil 

 

ALGUMAS DICAS 
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IDENTIFICAR A RECEPTIVIDADE  
 

Nota 05 ï Para quem não apenas se comprometeu a votar, 

pediu material de propaganda e ofereceu algum auxílio 

Nota 04 ï Para quem se dispõe a votar e a falar com amigos 

Nota 03 ï Para aquele que apenas se dispõe a votar 

Nota 02 ï Para quem disse que ainda não está decidido, mas 

vai pensar 

Nota 01 ï Para quem disse que já tem candidato 

Nota 0 ï Para quem o recebeu com hostilidade 
 

ü Ao sair da casa, o assessor deve registrar a nota imediatamente 

para evitar esquecimentos 

ü Fazer contato uma ou duas vezes até a eleição  

ü Lembrar algum detalhe que marcou a visita 

ü A mensagem do contato vai depender da nota atribuída  
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UMA COISA JÁ SABEMOS  

O eleitor que é tocado fisicamente, tem 80% a 

mais de chances de votar em quem o tocou. 

Nada substitui a presença física  

na construção da imagem  
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Ç   O jingle  é o  discurso  cantado  

Ç   O clip  (tv) é  o  discurso  mostrado  

Ç   O rádio  é o  discurso  falado  

Ç   O comício  é o  discurso  empolgado  

Ç   O corpo  a  corpo  é o  discurso  sentido  

FORMAS DE REPETIÇÃO  
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23 

 

A ESSÊNCIA  

DE UMA  

CAMPANHA   
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24 

 

CHANCES DE VITÓRIA  
 

1 

2 

50% dependem da técnica, da astúcia, da estratégia, 

do planejamento, da inteligência, da organização, da 

motivação e do trabalho. 

 

50% dependem da sorte ou do azar. 
  

DETALHE:     Quanto mais a gente investe no  

                    item 1, mais aumenta a sorte  

                    e diminui o azar. 
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 VOTOS EM DISPUTA 

NÃO SE FAZ CAMPANHA IMAGINANDO GANHAR  

100% DOS ELEITORES 

PRECISAMOS INVESTIR PRIMEIRO NOS VOTOS SOLTOS 

Votos  

NOSSOS 

Votos  

SOLTOS 

Votos  

DELES 
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Pensamento estratégico 

de um Político Vencedor 

. . . 
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Um bom Político só decide ser 

candidato depois de analisar: 

1. Apoio familiar; 

2. Disposição para suportar ofensas; 

3. Seu passado; 

4. Comparação: Aliados x Adversários; 

5. Condicionamento físico e emocional; 

Adriana Nóbrega 
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e mais . . . 

6. Suporte financeiro; 

7. Equipe sintonizada (soldados que obedeçam); 

8. Gosto pela política; 

9. Fé na vitória; 

10. Preconceitos superados (se for mulher). 

Adriana Nóbrega 

adriana.1807@hotmail.com 
Adriana Nóbrega 

Comunicação e Marketing Político 



O  POLÍTICO Adriana Nóbrega 
Comunicação e Marketing Político 



O  POLÍTICO 

TEM QUE SER  ARTISTA 

Para transformar 

informações em idéias 

criativas e revolucionárias. 

SONHOS EM REALIDADE 
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TEM QUE SER INVESTIGADOR 

Sair em busca de 

novas informações e 

encontrá-las onde 

estiverem. 
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TEM QUE SER JUIZ 

Fazer ponderações e decidir 

com a razão, mesmo em 

momentos de emoção 
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TEM QUE SER GUERREIRO 

Lutar com garra, fibra e 

tenacidade para colocar suas 

idéias em prática. 
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TEM QUE SER COMUNICADOR 

Comunicação não é o 

que você diz. 

É o que o outro 

entende. 
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Carreiras Promissoras  

POR QUE FRACASSAM? 

1Á Motivo  

Sentem-se Satisfeitos, Acomodam-se. 

O importante é participar 

2Á Motivo  

Diminuem o Ritmo. 
Se for este o preço da vitória, não vou pagá-lo 

3Á Motivo  

É o melhor e sabe tudo. 

4Á Motivo  

Os eleitores são todos fiéis. 

5Á Motivo  

Desconsideram seus adversários. 

O que eles estão fazendo é problema deles 

6Á Motivo  

Deixam de ser Críticos. 

Não se preocupam com a Qualidade 

7Á Motivo  

Procuram ñCulpadosò. 

Eu disse, eu sabia... 
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SUCESSO  FRACASSO  

OS QUE TÊM SUCESSO OS QUE FRACASSAM 

Apresentam 

soluções 

Trazem 

problemas 
Têm metas Têm desculpas 
Em que posso 

ajudá-lo 

Isso não é o 

meu serviço 

Tem uma 

solução para 

cada problema 

Um problema 

para cada 

solução 

É difícil, mas é 

possível 

É possível, 

mas é difícil 

Encontram 

virtudes 

Encontram 

defeitos 
Ajudam os 

outros 

Esperam ser 

ajudados 
Fazem Reclamam 

X 
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Tenha sempre em mente que por 

as pessoas se esforçam 

mais do que por 

VAIDADE 

DINHEIRO 
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A verdadeira 

política não pode 

ser feita em cima de 

coisas, e sim de 

causas. 
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Tenha cuidado com o homem que 

antes de ouvir a 

SABE A RESPOSTA  

PERGUNTA  
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POPULARIDADE 

Se tiver que praticar atos impopulares, 

não se preocupe. 

A POPULARIDADE, você perde, 

momentaneamente, mas recupera. 

A CREDIBILIDADE, uma vez perdida você 

não recupera mais. 

CREDIBILIDADE 
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Adriana Nóbrega  

E-mail: adriana.1807@hotmail.com  

Contato: (81) 9420.3133  

PERGUNTAS ? 

MUITO OBRIGADA 
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