Adriana Nobrega

Comunicacao e Marketing Politico

V ENCONTRO NORDESTINO DE
\/EA.READORES E SERVIDORES DE
CAMARAS MUNICIAFPAIS

24 A 26 DE NOVEMBRO DE 2011

adriana.1807@hotmail.com



Adriana Nobrega

Comunicacao e Marketing Politico

A € a ciéncia que busca
estabelecer mecanismos que permitam
a construcao coletiva do bem comum.

A é considerada um dos
principais elementos para aperfeicoar a
relacao entre o0s parlamentares e seus
eleitores.

E utilizada para dar ao

mandato
e
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A é a natureza do poder.

A politica é dependente de um
intermediario entre seu lugar de
atuacao e o cidadao a quem se
pretende atingir, e € justamente
neste ponto que reside o
encontro entre a comunicacao e
a politica.

Os homens publicos buscam se
moldar a linguagem dos meios
de comunicacao que lhes darao
visibilidade.
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MARKETING POLITICO
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PROPAGANDA
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Propaganda
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Marketing Politico
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€ uma percepcao de valor
construida através de idéias,
conviccoes e sensacoes
resultantes da comunicacao
dos atributos do pretendente,
criando o seu diferencial e
buscando a sua visibilidade.
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A Imagem se impoe como um dom.
Ela desencoraja perguntas, cria
assoclacoes convincentes, resiste
a Interpretacoes nao desejadas,

comunica instantaneamente e
forja vinculos que transcendem as
diferencas sociais.
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O PROCESSO DE CONSTRUCAO
DA IMAGEM

Ponha em ordem sua documentacao

Vocé nao pode ser surpreendido durante a campanha por

uma situacao em que precise do documento naquela hora e
nao o tenha a mao.

Ponha em ordem suas financas

Como candidato vocé € uma pessoa publica e seu direito a
privacidade ficou muito limitado.
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Ponha seu corpo em ordem

Quando aparecer para os eleitores trate de mostrar o melhor
de vocé. Deve estar confiante na vitoria, transmitindo, com
palavras e comportamento, confianca e entusiasmo

Dé uma forma ao seu curriculum

Valorizar as informacoes que o credenciam para o cargo. O
ideal € que tenha algo que facilite a sua identificacao com o
eleitor.
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Nunca pense em aplicar Marketing sem
saber o que pensam os eleitores.

NA realil dade ® como
gostar2amos Qque
MaquiaveL

"Conheca o inimigo e a si mesmo e
vOCé obtera a vitoria sem qualquer
perigo; conheca terreno e as
condicoes da natureza, e vocé sera
sempre vitorioso." Sun Tzu
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é® chegada uma etapa fundame
decisiva para a vitoria ou derrota. A elaboracao da
ESTRATEGIA de marketing do candidato, ou seja, a
definicao dos métodos que ele vai utilizar para chegar
até o eleitor. (Andrade,2003)

ESTRATEGIA é a arte de aplicar com
eficiéncia 0s meios disponiveis ou de explorar
as condicOes favoraveis de que porventura se
desfrute visando atingir objetivos tracados .

Capamdade de mlnlmlzar 0 uso de

Capacidade de determinacao dos recursos para alcancar os objetivos.
objetivos apropr i andrFoasz:e rii Faasz ecroi sas ¢c e
coi sas certaso. corretao.
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CONCEITO /7 POSICIONAMENTO

CERVEJA EMISSORA TV
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Atraves da comunicacao produziremos um

conceito/posicionamento Unico para sua campanha

N Swocé nao consegue definir-se adequadamente para 0s
eleitores, seus adversarios vao defini-l o .

James Caurville
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POSICIONANENTIOFOILTTTCO

ESTARA EM DISPUTA UM CARGO QUE DESEJAMOS
CONQUISTAR OU MANTER

A GRANDIE

QUESTAO /

EM DEBATNH

CONTEND
'

POR QUE
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IDENTIDADE VISUAL

Complementa a definicao da identidade do politico. E quando definimos
as cores, a logomarca, o slogan e os tipos de letra e suas aplicacdoes no
material. Tudo isso previsto no plano de harmonizacao visual.

LOGOMARCA

O visual ataca com um poder emocional e um imediatismo que
nao da espaco parareflexdes e duvidas.
x Diariamente, as nossos experiéncias de

comunicacao sao marcadas em 35% verbal e
65% nao-verbal

x Compreender a predominancia da visao sobre os
outros sentidos

x A cor tem uma enorme ressonancia simbolica

x O visual tem um grande poder emocional
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A candidatura ganha uma identidade
unica, exclusiva, a qual se associam
todas as pecas de publicidade da
campanha, assim como a imagem do
candidato, de forma que, ao pensar no
candidato, o eleitor sabe, com clareza o

significado da candidatura.
.
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x A marca nao necessariamente é um desenho estilizado

x Pode ser criada a partir de um tratamento grafico dado ao
nome

SLOGAN

Se um slogan serve para qualguer candidato, na
verdade ele nao serve para nenhum.
Um slogan longo, mas bem concebido, € preferivel a um slogan
curto, mas mal conceituado.

Enfim, precisamos de um slogan que transmita ao eleitor o
verdadeiro posicionamento da campanha

NFul ano Tdoe rTuamdo cert o de um n
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ADESIVO

Num espaco minimo, minusculo, devem estar presentes o
nome do candidato, a cor, a marca ou a logotipia e 0s
numeros. Podera conter ou nao a foto do candidato

CUIDADO: Um adesivo pode ficar muito bonito na tela do
computador, mas, quando colocado num carro, pode nao ter a
visibilidade ideal

JINGLE

E um discurso musical dirigido a um eleitor. Se for bem
feito vai chegar ao coracao dele, até mesmo antes de
passar pela sua cabeca.
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PORTA A PORTA

A . .campanha porta a porta pode e deve ser realizada
pelo candidato, com grande empenho, e ha certos
candidatos que fazem desta forma de campanha a sua
principal arma. Bem planejada, uma campanha porta a
porta pode permitir ao candidato atingir pessoalmente,
dezenas de milhares de eleitoresd (Francisco Ferraz)

ALGUMAS DICAS

Fazer o trajeto acompanhado de um assessor, no maximo dois para
registrar apoios e solicitacoes
Procurar anotar sempre o home, endereco e sempre que possivel, o

namero do telefone
Nao entrar na casa, entrar € muito facil, sair € muito dificil
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IDENTIFICAR A RECEPTIVIDADE

Nota 05 i Para guem nao apenas se comprometeu a votar,
pediu material de propaganda e ofereceu algum auxilio

Nota 04 1T Para quem se dispOe a votar e a falar com amigos
Nota 03 1T Para aquele que apenas se disp0e a votar

Nota 02 i Para quem disse que ainda nao esta decidido, mas
val pensar

Nota O1 7 Para quem disse que ja tem candidato

Nota O T Para guem o recebeu com hostilidade

Ao sair da casa, 0 assessor deve registrar a nota imediatamente
para evitar esguecimentos

Fazer contato uma ou duas vezes até a eleicao

Lembrar algum detalhe que marcou a visita

A mensagem do contato vai depender da nota atribuida
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UMACCOIS AAJASABEMOS

O eleitor que e tocado fisicamente, tem 80% a
mais de chances de votar em quem o tocou.

Nada substitui a presenca fisica
na construcao da imagem
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FORMASOBRREPETICAO

O jingle € o discurso cantado

O clip (tv) é o discurso mostrado
O radio € o discurso falado

O comicio € o discurso empolgado

O 0 0 0 0

O corpo a corpo € o discurso sentido
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A ESSENCIA
DE W\MA

CANFPANKA
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CHANCES DE VITORIA

il} 50% dependem da técnica, da astucia, da estratégia,
do planejamento, da inteligéncia, da organizagao, da
motivagao e do trabalho.

‘E* 50% dependem da sorte ou do azar.

DETALHE: Quanto mais a gente investe no
itemn 1, mais aumenta a sorte
e diiminui o azar.
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| VOTOS EM DISPUTA

NAO SE FAZ CAMPANHA IMAGINANDO GANHAR
10090 DOS ELEITORES

S s e
D‘S‘S‘D‘S

PRECISAMOS INVESTIR PRIMEIRO NOS VOTOS SOLTOS




Pensamento estratégic

de um Politico Vencedo




Adriana Nobrega
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candidiatoddppldid dlerahalisar

Apoio familiar;

Disposicao para suportar ofensas;

Seu passado;

Comparacao: Aliados x Adversarios;

S A

Condicionamento fisico e emocional:
.
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e Mals. . .

6. Suporte financeiro;

/. Equipe sintonizada (soldados que obedecam);
8. Gosto pela politica;

9. Fé navitoria;

10. Preconceitos superados (se for mulher).
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TEM QUE SER

‘ara transformar
iInformacoes em idéias
criativas e revolucionarias.

SONHOS EM REALIDADE
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TEM QUE SER

Sair em busca de
novas Informacoes e
encontra-las onde

estiverem.
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TEM QUE SER

Fazer ponderacoes e decidir
com arazao, mesmo em
momentos de emocao

8

i

-
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TEM QUE SER

g*‘*?:a ST %%

Lutar com garra, fibra e

tenacidade para colocar suas
idelas em pratica.
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TEM QUE SER
Comunicacao nao € o
gue voceé diz.

E 0 que o0 outro
entende.
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POR QUE FRACASSAM?

&N 04v0
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SUCESSO X FRACASSO

OS QUE TEM SUCESSO |0OS QUE FRACASSAM
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Tenha sempre em mente que por

4& VAIDADE

_\_\_—h—.ﬂ'

as pessoas se esforcam
mais do que por

DINHEIRO <
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A verdadeira
politica nao pode
ser feita em cima de
T i coisas, e sim de
causSas.
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Tenha cuidado com o homem que

SABE A RESPOSTA

antes de ouvir a

?@PERGUNTA
£
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Se tiver que praticar atos impopulares,
nao se preocupe.

A POPULARIDADE, vocé perde,
momentaneamente, mas recupera.

A CREDIBILIDADE, uma vez perdida vocé
nao recupera mais.
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PERGUNTAS ?
MUITO OBRIGADA

BOA SORTE

Adriana Nobrega
E-mail: adriana.1807@hotmail.com
Contato: (81) 9420.3133




